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LOS SEGMENTOS TURISTICOS SON LA
LINEA A SEGUIR EN EL PROXIMO ,
SEXENIO wE i
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“Deporte y Turismo son 2 actividades globales con
elevado impacto social, economico y ambiental que
tienen objetivos comunes:
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EN MAYO 2007 SE FIRMA EL CONVENIO

PARA EL DESARROLLO DE TURISMO
DEPORTIVO
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Repercusiones econdmicas,

Creacion de empleos,

Inversion en infraestructura y equipamiento,
Propiciar el intercambio cultural,

Proteccion del medio ambiente,

Fomento en aspectos positivos a la globalizacion,
Desarrollo deportivo,

Desarrollo de destinos turisticos

Promocion
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La competitividad de los destinos turisticos (MEXICO)
depende de la capacidad de innovar y mejorar
permanentemente sus productos.

En el mercado turistico se han observado cambios
constantes en la demanda donde el turista ahora va
en busca de experiencias diferentes, vivencias,
emociones, viajes a su medida, buscando ser el
protagonlsta de sus viajes y esperando recibir
servicios de acuerdo a sus necesidades y
expectativas, por lo que se ha buscado identificar
alternativas de diversificacion que respondan a
diferentes grupos de demanday a multiples
motivaciones de viaje, cuyo interés se ha enfatizado
en mercados especificos como el turismo deportivo.
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¢ QUE ES EL TURISMO DEPORTIVO?
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¢, COMO LO DEFINES?
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SEGMENTOS DE MERCADO SECTUR
MAS IMPORTANTES PARA EL 2020 ,
ESTABLECIDOS POR LA OMT wE i

*OMT Turismo Horizonte 2020, Datos actuales y Previsiones. Presentacién de Augusto Huéscar Martinez, Organizacion Mundial de Turismo,
Departamento de Estudios de Mercado y Promocion, en el llles Balears Forum Noviembre 2005, Acerca de Turismo Deportivo Turismo:




LA MISION - SECTUR

Alentar a los responsables del desarrollo turistico a identificar
las actividades susceptibles de conformar productos turisticos
deportivos que contribuyan a la diversificacion vy
desestacionalizacion de la oferta turistica de los destinos.

Alentar a destinos que desarrollen su patrimonio deportivo para
fomentar su diferenciacion y reforzar su posicionamiento
turistico, potenciando su progreso econdémico y social.




¢ QUE PUEDEN HACER
TURISMO y DEPORTE?

Eventos deportivos son una
oportunidad para crear y promover un
destino  turistico, tornandose mas
competitivos al diversificar su oferta y
atraer nuevos Yy diferentes flujos
turisticos.

El reto para el Turismo es doble:

1. Complementar eventos deportivos
con una experiencia turistica en el
corto plazoy

2. Transformar al pais, Estado o
Ciudad anfitriona en un destino
turistico a mediano o largo plazo.
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BENEFICIOS ESPERADOS

Impacto Econdmico / Diversificacion econdémica.

Flujos nuevos y diferentes turistas.
. Creacién de empleos. R'U O
. Promocién / Imagen para los destinos.

Incremento de la cultura deportiva.

Mejora de calidad de vida de comunidades sedes.

Detonadores de infraestructura deportiva y turistica.

Mayores apoyos al desarrollo del deporte de diferentes
niveles competitivos.

Desestacionalizacion y diferenciacion de los destinos.
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Ha sido calculada la derrama de varios segmentos
y eventos de Turismo Deportivo:
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CUANTIFACION DE BENEFICIOS

millones de pesos (2005)
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= Pesca Deportiva $5,325
= Buceo $1,835
= Golf (70 campos) $4,348
= Cinegético $1,612

= Festival Globos Ledn 56
= Carreras de Aventura (18) 25
= Triatlon (10) 53

$
$
$
= Paseos Ciclistas (2) $ 45
$
$

= Juego NFL (Oct. 2005) 60
= Automovilismo NASCAR (mar. 2006) 150
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TURISMO DE EVENTOS SECIUR
DEPORTIVOS SECRETARIA
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* Report on Hosting International Sports events in Canada- a proposal for a Strategic Framework, September 2003, pg. 1
Strategic Hosting work group




TURISMO DEPORTIVO EN EL MUNDO
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Principal producto turistico de:

Canada Hawaii Irlanda
Australia Islas Baleares Puerto Rico

En EU, hay 2,570 ciudades activamente dedicadas en buscar

y atraer eventos deportivos.”
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“Hay un numero de paises que han incorporado al turismo
deportivo en sus planes nacionales de turismo y marketing;
EU, China, Irlanda, Tailandia, Corea, Canada, Australia,
Austria, Reino Unido (UK).
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CONSTITUCION EUROPEA
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Dictamen del Comité Econdmico y Social Europeo
sobre el tema:

“Turismo y Deporte: los futuros desafios para
Europa.”
15 Diciembre 2004

El turismo y el deporte tienen un creciente
Impacto economico que podria convertirse
en un verdadero motor para la Union
Europea y contribuir a la realizacion de los
objetivos de desarrollo econémico y social
para las regiones.




CANADA
JUEGOS OLIMPICOS
DE INVIERNO 2010

Se estima un costo de USD$1.3 billones. $86
millones financiado por los Gobiernos Federal vy
Estatal; se gastara en mejorar, renovar o0 construir
infraestructura de la cual la ciudad sera propietaria.

Impacto econdémico 2008-2015 sobre el Producto
Domeéstico del Estado. Seria de $2 a $4.5 billones
de USD.

Se estima que atraeran a 6,000 atletas y oficiales,
10,000 representantes de medios y 35,000
visitantes. Las visitas inducidas por los Juegos
desde fuera de la provincia para el periodo 2008-
2013 podrian ser de 35,000 a 80,000 personas. Los
Impactos econdmicos directos e indirectos se
estiman entre $920 millones y $2 billones de USD.
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Copa Mundial de Futbol Sub-20
CANADA

Junio 30-Julio 22 SECRETARIA
Victoria, Burnaby, Edmonton, Toronto, Ottawa, Montreal ERE- AP S M

*El impacto economico fue de aprox. $114 millones al PIB y genero un estimado
de $259 millones en actividad econdémica en las 4 provincias anfitrionas.
*El Total de gastos de visitantes, gastos operativos y costos de construccion
fueron $108 millones y apoyaron $74 millones en gastos de salarios y aprox.
1,700 empleos.
*El gasto inicial genero méas de $8.5 millones en impuestos directos

FIFA *Cuando se considera el impacto directo e indirecto resulto en una generacion de
S $43 millones en impuestos al nivel federal, estatal y local.
*Tuvo una participacion de 750 atletas, entrenadores y oficiales y 68,770
espectadores de “fuera”.

“Ser anfitrion de estos eventos incrementa el Turismo, el desarrollo econdmico, la inversién en infraestructuray da una
oportunidad para presentar Canada al mundo.”

Diane Ablonczy, Secretaria de Estado de Pequefa Industria y Turismo
*“El Turismo Deportivo es desarrollo econémico — creando trabajos y beneficios econémicos para las comunidades, el evento
impacto los negocios locales y regionales en las comunidades y dio un excelente Retorno a la Inversion para el sector
publico”
Rick Traer, CEO Alianza Canadiense de Turismo Deportivo.

*El evento atrajo 1,192,168 espectadores a los 52 partidos, se transmitié6 a mas de 200 paises, la CBC dio més de 110
transmisiones y 220 horas de cobertura, adicional a la cobertura en vivo en Internet de la CBC.ca y FIFA.com

*Hubo equipos de 24 paises, 5 equipos de CONCACAF, 4 de CONMEBOL, 6 de UEFA, 4 de CAF, 4 de AFC, 1 de OFC.

http://www.canadiansporttourism.com/enqg cat.cfim?CatlD=5
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Surfing World Championships
61 Espacios Cinegéticos
La HTA facilita patrocinios para los
eventos deportivos que encajan con la
estrategia de deportes. Tiene contratos
plurianuales con la PGA para acoger
eventos profesionales y con la NFL para Click Her:
patrocinar el Pro Bowl. Crea otros e
eventos deportivos de menor necesidad
de recursos economicos. En el afio 2005
se financiaron 14 eventos de estas
caracteristicas.
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HAWAII SECTUR

ATRAYENDO VISITANTES COMO PARTICIPANTES,
ESPECTADORES Y OPERADORES SECRETARIA

ODE TURIS MO
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HAWAII'S BIG ISLAND &
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1. IMPACTO ECONOMICO. Las personas que vienen a a participar, visitar u operar eventos se traduce
en gastos de visitantes que crea y mantiene puestos de trabajo, genera ingresos por impuestos
locales y estatales.

2. COBERTURA DE MEDIOS. Se genera publicidad positiva nacional e internacional de TV y medios
gue promueven a Hawaii como un destino atractivo al visitante y un destino atractivo para deportes.

3. MEJORAR LA CALIDAD DE VIDA DE LOS RESIDENTES Los eventos deportivos le dan a los

residentes oportunidades para visitar o participar en actividades de entretenimiento que anaden a
nuestra calidad de vida. Adicionalmente, cada evento requiere del apoyo de numerosos voluntarios.
Ser parte de estos crea un sentimiento de contribucion y de ser parte de algo importante.

Finalmente, casi todos los eventos tienen una parte caritativa que regresa a la comunidad.
www.hawaiitourismauthority.org
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CONCILIO DE TURISMO DEPORTIVO

-
PUERTO RICO ﬁ
El segmento de viajes relacionados a eventos
deportivos ha surgido como el de mayor
crecimiento en el area de viajes de ocio y
grupos en EU y Europa, la Compainia de
Turismo de PR, junto con el PR Convention
Bureau y el Depto. de Recreacion y Deportes,

ha concentrado sus esfuerzos para atraer y
desarrollar eventos deportivos en la Isla.

SECRETARIA
DE TURIS MO

“El mercado de eventos deportivos crea un impacto econoémico directo en la
region donde se lleva a cabo el evento, ademas de crear una imagen
positiva del destino y un efecto favorable ya que promueve la
participacion de varios miembros de la familia. Al involucrar a la familia,
aumenta sin duda, el impacto que este representa. El deporte es
actividad sana y saludable, por lo que sus eventos se consideran
beneficiosos. Y, a pesar de las adversidades econémicas y sociales, las
actividades deportivas suelen prevalecer. “

Fuente: www.meetpuertorico.com/sports/sportscouncil
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TURISMO DEPORTIVO EN -\
ISLAS BALEARES
Reportd 688,2 M € en 2006.
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* Incremento del 24,1% respecto a 2001, cuando alcanzo los 522 M €.

L

» El# de visitantes de este segmento turistico no ha dejado de crecer
en 5 anos; 412.900 turistas en 2001 vs. 485.000 en 2006

* Los ingresos por el turismo deportivo fueron de; €637 M en "05,
€607 en "04, €585 en "03, €563 en ‘02 y €522 en "01.

» El gasto 2 x estancia de este tipo de turista rond¢ los 114,3€.

« La CAEB ha celebrado recientemente jornadas sobre el turismo
deportivo, en las que "quedod patente el valor aiiadido” de este
subsector para un destino como las Islas Baleares.

» El valor del turismo deportivo, bajo el binomio de la actividad fisica
en el medio natural y la organizacion de grandes eventos deportivos,
puede ser una alternativa al turismo de sol y playa. Se destaco la
Importancia de este tipo de actividades para aumentar el turismo
fuera de la temporada alta, y concluyo que el cliente del "turismo
deportivo se ajusta al perfll de calidad que se pretende lograr por su
elevado nivel de gasto y su buena imagen”.

Fuente: 8 Oct. 2007, HOSTELTUR departamento de Economia de la
Confederacion de Asociaciones Empresariales de Baleares(actualidad@hosteltur.com)
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SEVILLA.- La CTCD promocionara Andalucia como destino turistico vinculado
con la organizacion de grandes eventos deportivos en el transcurso de la feria
internacional de futbol Soccerex, que se celebra entre los proximos 26-28 de
noviembre en Johannesburgo.

En la presentacion de esta accion promocional hoy en Sevilla, el secretario
general para el Deporte, destaco los objetivos de la presencia andaluza en la
feria son atraer a la region concentraciones de equipos y selecuones
aumentar el uso de instalaciones deportivas de la comunidad y "hacer una
promocion conjunta del destino con clubes, instituciones, touroperadores,
empresas hoteleras, patronatos de turismo y otros agentes del sector que
puedan estar interesados en ir de la mano de la Junta a tan importante
acontecimiento".

Soccerex esta considerado como el salon dedicado al futbol mas importante
del mundo, donde se preveé la asistencia 3.500 profesionales, entre
representantes de clubes, jugadores, managers, proveedores, federaciones y
patrocinadores; 300 expositores de 90 paises y 200 medios de comunicacion.
En la pasada edicion de la feria, celebrada en Dubai (Emiratos Arabes), se
firmaron contratos por valor de 750 millones de €.

I Teleprensa.net, viernes 12 de Octubre 2007



TURISMO DEPORTIVO
PROBLEMATICA

No hay planificacion al apoyo de eventos deportivos
turisticos.

Se invierte de parte de todos y nadie; CPTM,
FONATUR, OCV’s.

No hay constancia en la inversion y no hay parametros
gue delimiten el por qué se realiza la inversion y de qué
montos.

Los eventos no se escogen por sus “meéritos” propios.
La SECTUR no tenia las facultades para realizar el
apoyo directamente.

Innumerables solicitudes de recursos de parte de
Gobiernos Estatales, Municipales y promotores para
apoyar la organizacion de eventos deportivos que
causan presiones fiscales en todos los niveles de
gobierno.
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TURISMO DEPORTIVO SECTUR
PROBLEMATICA
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CONVENIO
INTERINSTITUCIONAL
CONADE-SECTUR-CPTM
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MEXICOo

Consejo de Promocion Turistica
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POLITICAS DE TRABAJO
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. El presupuesto solicitado para lograr la organizacion del evento.

. Una carta compromiso de la Ciudad, Municipio o Estado manifestando su
disposicion de contribuir con financiamiento o en la organizacion del evento o
con ambos y especificar los montos y formas del apoyo.

. Apoyar la candidatura correspondiente del miembro del SINADE que se trate.

. El organismo sujeto del apoyo debera requisitar el “Formato de Plan de
Negocios para eventos”.

. Generar un estudio obligatorio pre-evento y post-evento de Impacto econdémico,
“Modelo de Impacto Econdmico de Turismo Deportivo”.

. El destino debe requisitar la “Guia de eventos deportivos-turisticos”.

. Entregar reportes de avance y situacion general.
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APOYOS A EVENTOS DEPORTIVOS

REQUERIMENTOS
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El Grupo de Trabajo integrado por la SECTUR, el CPTM y la CONADE siempre
evaluaran por encima, aquellos eventos deportivos turisticos que garanticen un
mayor retorno a la inversion desde el punto de vista economico, social, de
legado turistico, de desarrollo deportivo, de desarrollo de infraestructura y de
promocién nacional o internacional.

Excelencia Deportiva (15%) ¢El evento deportivo permite el desarrollo de atletas de nivel
olimpico o entrenadores de alto nivel?

Desarrollo Deportivo (15%): ¢ El evento promueve la participacion de la poblacion en el
deporte, como espectadores, voluntarios o participantes? ¢Permite el evento que se
fomenten las estrategias para motivar el desarrollo de futuros atletas?

Promocién del destino y de la actividad fisica (15%): ¢El evento promueve a la sede
como un destino de atractivo turistico y fomenta el desarrollo de la actividad fisica?

Impacto Econdémico (35%)

Desarrollo comunitario, socializacion de beneficios  (15%): ¢El evento desarrollara

acciones de infraestructura local, maximizando los beneficios y la derrama econdmica a
los pobladores.

El evento aumenta las posibilidades de gque se ganen candidaturas para otros eventos
(5%) ¢Ser anfitrion de eventos incrementa posibilidades para obtener los derechos de
organizacion de otros eventos y/o acceder a mas candidaturas?
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EVENTOS 2008

APORTACION REQUERIDA $50 MDP

1. 8°Campeonato Mundial de 8. “Run Across the World Series”, Ultra-
Polo México 2008 maraton 250kms.
2. Campeonato Mundial de 9. Carreras de Aventura (1-2)

Clavados FINA
10. Campeonato Int. de Tae Kwon Do

3. Vuelta Ciclista Internacional
Meéxico 2008 11. Maraton Internacional

4. Campeonato Internacional

de Beisbol
5. Copa Mundial ITU de ”14/ 5,
Triatin P il

6. IRONMAN /IRONMAN 70.3

178

7. Q50 Serie Carrera de Larga n — 1)) a'

Distancia = ] | &
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