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Asunto: Comentarios técnicos a los Lineamientos sobre publicidad de alimentos y bebidas no alcohdlicas
preenvasados.

Comision Nacional de Mejora Regulatoria
Presente.

En atencién a la consulta pablica del Anteproyecto “Lineamientos por los que se establecen los requisitos y
procedimientos que deberan observar los responsables de la publicidad, anunciantes, agencias de publicidad
y medios de difusién para obtener el permiso para publicitar alimentos y bebidas no alcohélicas preenvasados
en television abierta y restringida, salas de exhibicién cinematografica, internet y demas plataformas digitales”,
se emiten las siguientes observaciones y sugerencias técnicas con el objetivo de fortalecer el marco normativo
en favor de la salud publica y el interés superior de la nifiez y adolescencia:

1. Extender la proteccion a adolescentes: se recomienda explicitamente ampliar las medidas de proteccién
a adolescentes, en linea con recomendaciones de la Organizacién Mundial de la Salud (OMS), dado su alto
grado de exposicién a contenidos digitales y su creciente autonomia en las decisiones de consumo.

2. Inclusi6n de definiciones actualizadas:
Para atender los vacios legales en el entorno digital actual, se sugiere incorporar las siguientes definiciones y
modificar:

e Publicidad generada por inteligencia artificial: Contenido visual o auditivo producido mediante
sistemas automatizados que simulan voces, rostros, personajes o interacciones, disefiado para influir
en las decisiones de compra de alimentos y bebidas.

* Influencer: Avatar digital o persona con capacidad para influir sobre otras principalmente a través de
redes sociales y/o plataformas digitales.

e Animaciones: Elementos visuales a los que se dota de caracteristicas fisicas, comportamiento humano
a objetos, seres no humanos o elementos inanimados y que a través de una técnica permite generar la

sensacioén de movimiento: incluidos aquellos creados por herramientas de inteligencia artificial

3. Ajustes al Articulo Tercero:

Se recomienda incluir en el Articulo Tercero la publicidad dirigida a madres, padres o tutores de nifas y
nifilos menores de corta edad, incluso cuando se trate’de produttos sin sello de advertencia, siempre que el
mensaje esté claramente enfocado al publico adulto cén intencion de influir en decisiones de compra para
merores.

4. Prohibicién expresa de publicidad programatica en entornos no verificables:

Se propone modificar el Articulo Cuarto, fraccién lll, agregando lo siguiente:



‘Queda prohibida cualquier forma de publicidad de productos con sello de advertencia en plataformas digitales
que no cuenten con mecanismos técnicos efectivos para garantizar la segmentacion por edad, evitando Ia
exposicion a nifias, nifios y adolescentes.”

Asimismo, se sugiere modificar los horarios de restriccion, para la publicidad de productos con sellos de
advertencia, de la siguiente manera:

Television abierta y restringida: De lunes a domingo entre las 00:00 y las 06:00 horas, y de las 22:01 a las 23:59
horas, hora local.

Respecto a las salas cinematograficas, considerando que las clasificaciones “AA”, “A” y “B” son informativas y
no restrictivas, se propone modificar el inciso Il del Articulo Cuarto como sigue:

“En salas de exhibicién cinematografica, Unicamente durante la proyeccion de peliculas clasificadas como ‘C’ y
‘D', conforme a la Ley Federal de Cinematografia y demas normatividad aplicable.”

5. Fortalecimiento del Articulo Quinto — Mensajes de advertencia adicionales:

Se recomienda incorporar mensajes verbales o visuales de advertencia explicita en las piezas publicitarias,
tales como:

“Este producto contiene ingredientes criticos dafiinos para la salud.”

Esta medida seria congruente con el principio precautorio y con estrategias de control utilizadas en otros
productos de riesgo como el alcohol y el tabaco.

6. Mecanismos de evaluacién y vigilancia posteriores a la autorizacion:

Se identifica la ausencia de mecanismos de seguimiento y monitoreo digital tras la aprobacién del permiso. Se
propone incluir un lineamiento adicional que establezca:

“‘La implementacion de auditorias digitales periédicas, en colaboracién con instituciones académicas y de salud
publica, para garantizar el cumplimiento continuo de estos lineamientos y evaluar su impacto en la salud
publica.”

Agradeciendo la apertura al didlogo técnico y la oportunidad de contribuir a una regulacién mas sélida en favor
de la salud publica.

Atentamente,
Mtra. Priscila Moreno
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